
EXAMEN PROFESSIONNEL POUR L’ACCES AU GRADE DE 

SECRETAIRE ADMINISTRATIF DE CLASSE NORMALE 

- SESSION 2026 - 

❖❖❖ 

    EPREUVE ECRITE D’ADMISSIBILITE DU MARDI 17 MARS 2026 

❖❖❖ 

CAS PRATIQUE 

AVEC UNE MISE EN SITUATION A PARTIR D’UN DOSSIER 

A CARACTERE ADMINISTRATIF POUVANT COMPORTER DES 

GRAPHIQUES AINSI QUE DES DONNEES CHIFFREES 

❖❖❖ 

(Durée : 3 heures - Coefficient : 2) 

REMARQUES IMPORTANTES : 

− les copies doivent être rigoureusement anonymes et ne comporter aucun 

signe distinctif ni signature, même fictive, sous peine de nullité. 

− le candidat s’assurera, à l’aide de la pagination, que le sujet comporte 

1 page de garde, 1 page d’énoncé et 20 pages de dossier documentaire. 

 

-=- 
TOUTE NOTE INFERIEURE A 6 SUR 20 EST ELIMINATOIRE 

 

 

  
 Secrétariat 

général 



 
 

 

Sujet 

 

Vous êtes affecté(e) en qualité de secrétaire administratif auprès d’un chef de bureau de la 

direction générale de la concurrence, de la consommation et de la répression des fraudes.  

 

Votre responsable doit participer à une réunion interministérielle sur l’encadrement des 

pratiques liées à l’influence commerciale sur les réseaux sociaux.  

 

Dans cette perspective, il vous demande de rédiger une note présentant, dans un premier 

temps, les principales dérives liées aux pratiques de l’influence commerciale sur les réseaux 

sociaux ainsi que le cadre juridique mis en place pour y remédier. Dans un second temps, vous 

dresserez un premier bilan de ces actions et identifierez les leviers d’action susceptibles d’être 

renforcés. 

 

Composition du dossier :  

 

Document n°1 Extrait du communiqué de presse « Marketing d’influence : 60% des 

influenceurs ciblés par la DGCCRF en anomalie » - 23 janvier 2023 

https://presse.economie.gouv.fr/20012023-marketing-dinfluence-60-des-

influenceurs-cibles-par-la-dgccrf-en-anomalie/  

Pages 1 à 2  

Document n°2 Extrait du dossier de presse « Accompagner les influenceurs, protéger les 

consommateurs » – 1er juin 2023 

https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/dossier-de-presse-accompagner-les-

influenceurs-proteger-les-consommateurs  

Pages 3 à 5 

Document n°3 Extrait de la loi ° 2023-451 du 9 juin 2023 visant à encadrer l’influence 

commerciale et à lutter contre les dérives des influenceurs sur les réseaux 

sociaux – Journal officiel de la République française – 10 juin 2023 

https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000047663185  

Pages 6 à 8 

Document n°4 Extrait du guide de bonne conduite Influenceurs et créateurs de contenus – 

Juin 2023  

https://www.economie.gouv.fr/guide-bonne-conduite-influenceurs-

createurs-contenu  

Page 9  

Document n°5 Extrait du guide des réseaux sociaux 2025 – Septembre 2025 – E commerce 

nation  

https://www.ecommerce-nation.fr/infographie-utiliser-les-reseaux-sociaux-

pour-votre-site-e-commerce/  

Page 10 

Document n°6 Loi contre les dérives des influenceurs : un premier bilan positif – Vie 

publique – 26 mars 2024  

https://www.vie-publique.fr/en-bref/293512-loi-contre-les-derives-des-

influenceurs-un-premier-bilan-positif  

Pages 11 à 12 

Document n°7 Extrait du rapport "Influence et réseaux sociaux : face aux nouveaux défis, 

structurer la filière de la création, outiller l'État et mieux protéger" – Rapport 

Delaporte-Vojetta – Janvier 2026  

https://presse.economie.gouv.fr/rapport-influence-et-reseaux-sociaux-face-

aux-nouveaux-defis-structurer-la-filiere-de-la-creation-outiller-letat-et-

mieux-proteger/  

Pages 13 à 18 

Document n° 8 Influenceurs et réseaux sociaux : des dérives à encadrer – Vie publique – 

19 janvier 2026  

https://www.vie-publique.fr/en-bref/301659-influenceurs-et-reseaux-

sociaux-des-derives-encadrer  

Pages 19 à 20 

 

 

https://presse.economie.gouv.fr/20012023-marketing-dinfluence-60-des-influenceurs-cibles-par-la-dgccrf-en-anomalie/
https://presse.economie.gouv.fr/20012023-marketing-dinfluence-60-des-influenceurs-cibles-par-la-dgccrf-en-anomalie/
https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/dossier-de-presse-accompagner-les-influenceurs-proteger-les-consommateurs
https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/dossier-de-presse-accompagner-les-influenceurs-proteger-les-consommateurs
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000047663185
https://www.economie.gouv.fr/guide-bonne-conduite-influenceurs-createurs-contenu
https://www.economie.gouv.fr/guide-bonne-conduite-influenceurs-createurs-contenu
https://www.ecommerce-nation.fr/infographie-utiliser-les-reseaux-sociaux-pour-votre-site-e-commerce/
https://www.ecommerce-nation.fr/infographie-utiliser-les-reseaux-sociaux-pour-votre-site-e-commerce/
https://www.vie-publique.fr/en-bref/293512-loi-contre-les-derives-des-influenceurs-un-premier-bilan-positif
https://www.vie-publique.fr/en-bref/293512-loi-contre-les-derives-des-influenceurs-un-premier-bilan-positif
https://presse.economie.gouv.fr/rapport-influence-et-reseaux-sociaux-face-aux-nouveaux-defis-structurer-la-filiere-de-la-creation-outiller-letat-et-mieux-proteger/
https://presse.economie.gouv.fr/rapport-influence-et-reseaux-sociaux-face-aux-nouveaux-defis-structurer-la-filiere-de-la-creation-outiller-letat-et-mieux-proteger/
https://presse.economie.gouv.fr/rapport-influence-et-reseaux-sociaux-face-aux-nouveaux-defis-structurer-la-filiere-de-la-creation-outiller-letat-et-mieux-proteger/
https://www.vie-publique.fr/en-bref/301659-influenceurs-et-reseaux-sociaux-des-derives-encadrer
https://www.vie-publique.fr/en-bref/301659-influenceurs-et-reseaux-sociaux-des-derives-encadrer


1 
 

 

 

 

 

Document n°1 
 

 
 



2 
 

 
 

 

 

 

 



3 
 

 

 

Document n°2 
 

 
 

 

 

 



4 
 

 
 

 

 

 

 

 



5 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



6 
 

 

 

Document n°3 
 

 
 



7 
 

 
 



8 
 

 
 

 

 

 



9 
 

 

 

Document n°4 
 

 
 

 

 
 

 



10 
 

 

 

Document n°5 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



11 
 

 

 

Document n° 6 
 

 

 
 

 

 

 



12 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



13 
 

 

Document n°7 
 

 
 



14 
 

 
 

 

 



15 
 

 



16 
 

 
 

 

 



17 
 

 



18 
 

 
 

 

 

 

 

 



19 
 

 

 

Document n° 8 
 

 
 



20 
 

 


